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［摘 要］“互联网+”背景下，基层党建品牌化建设是提升高校基层党建科学化水平、强化高校党建内在活力

的客观需要。品牌建设意识欠缺、推广度不高、创新有待提升是当前高校基层党建的主要问题。针对现状，要提高

党建品牌建设意识、加强党建宣传和互联网融合、创新基层党务管理方式、创设良好的党建品牌化环境、完善阵地

建设工作并打造“互联网+”背景下的专业党建队伍，不断提升高校基层党建品牌影响力。
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随着科技的进步，“互联网+”在社会生活的各

个方面发挥着重要作用，影响各行各业的发展。中

国互联网络信息中心 ( CNNIC) 发布第 46 次《中国

互联网络发展状况统计报告》显示，截至 2020 年 6

月，我国网民规模达 9. 4 亿，互联网普及率达 67%。

在“互联网+”背景下，信息技术高度发达，世情、

国情和党情不断变化，客观现实对高校基层党建工

作提出了更高要求。随着国家提高党建科学化水平

战略任务的提出，包括高校基层党组织在内的各级

党组织着手以创新理念推动党建工作。作为现代管

理学的重要概念，品牌化是提高高校党建工作水平

的有效方法。尤其在 “互联网+”背景下，基层党

建工作品牌化建设对于推动高校党建工作创新发展

有重要意义。

一、文献综述

“互联网+”背景下高校基层党建品牌化建设研

究还处于起步阶段，笔者在中国知网学术期刊库对

“互联网+”背景下高校党建、基层党建品牌化建设

等内容进行检索，发现相关论文成果不多，仅十余

篇。研究成果集中在 “互联网+”背景下推进高校

基层党建品牌化建设研究的重要性、存在问题、实

践路径等。武路广［1］认为传统的基层党建工作模式

存在思想僵化、工作模式单一等问题，应在 “互联

网+”背景下不断推进高校基层党建工作取得实效;

陈翩［2］认为 “互联网+”背景下高校基层党建品牌

化建设存在党建专业人员缺乏、基层党建缺少特色

品牌建设等现实问题; 赵敬东、许金柜［3］认为要顺

应时代潮流，认识到党建品牌化建设的重要性，通

过互联网媒介做好宣传工作，以完善相关制度保障

为目标，强化党建工作品牌化机制建设。学者们对

如何将高校基层党建品牌化建设和互联网进行融合

这个问题研究不够全面，本文在 “互联网+”背景

下从强化品牌意识、加强品牌传播、加快队伍建设

和网络建设等方式入手，多角度多层次地推动高校

基层党建品牌化建设。

二、高校基层党建品牌化建设的内涵

高校基层党建品牌化建设是在高校基层党建中

引入信息技术和品牌管理理念，从而促进基层党建

科学化水平的发展，是高校在基层党建工作中通过

创新工作思路、优化工作模式以及尊重优秀党建工

69
福建商学院学报

JOUＲNAL OF FUJIAN BUSINESS UNIVEＲSITY 2021 年第 1 期

DOI:10.19473/j.cnki.1008-4940.2021.01.015



作传统而逐渐形成的具有凝聚力和较大导向作用、

较高党员群众认可度的党建工作方法，综合反映出

新时期高校基层党建工作的内在质量和外在特征［4］。

在“互联网+”背景下，高校党建品牌可按照以下

四类标准划分: 一是根据党建工作内容划分，比如

思想建设理论武装工作品牌; 二是根据党建工作重

心划分，比如创先争优品牌; 三是根据地方与高校

党建的关系划分，较有代表性的是处于革命老区的

高校创建的红色党建品牌; 四是根据党建工作的组

织方 式 划 分，常 见 的 有 党 组 织 品 牌、党 员 个 人

品牌［5］。

在高校基层党建中引入品牌建设概念和互联网

思维，要发挥品牌意识，以先进的网络信息技术为

依托，突出品牌对党建的品质要求，注重提升基层

党建的效率和美誉度，扩大高校基层党建的影响力

和战斗力。

三、“互联网+”背景下高校基层党建品牌化建

设的重要意义

在“互联网+”背景下，高校将网络信息技术

和品牌理念植入党建工作，将二者作为改进基层党

建工作的重要抓手，对促进高校基层党建工作创新、

提升党建工作科学化水平具有重大意义和深远影响。

( 一) 有利于提升高校基层党建科学化水平

“互联网+”背景下社会舆情愈发复杂，各类信

息在高校传播的途径更为多样，信息传播速度也大

为提升。要提升高校基层党建的科学化水平，必须

用科学的理论、制度和方法来指导、保障和推进工

作，既要继承传统党建工作实践中积累的有效方法，

又要积极探索全新的现代科学方法，这其中就包括

使用信息网络技术和现代管理学方法。品牌建设作

为现代管理学中的一项重要概念，对于高校基层党

建的价值主要在以下几个方面: 第一，不论技术如

何发展，社会如何变革，高校党建工作首先要回答

的问题是 “高等教育培养什么人、怎样培养人”这

一本质性问题。这就决定了高校基层党建和高等教

育育人之间的必然联系。高等教育不但要思考人才

培养规格的定位和特色，也要兼顾公众评价，高校

育人水平主要体现在工作方法的针对性和实效性上。

质量是品牌的生命，也是 “互联网+”背景下高校

基层党建工作的价值取向。因此高校基层党建品牌

必然会对高校的管理、服务和人才培养方式提出更

高要求［6］; 第二，“互联网+”背景下的品牌化建设

有利于改善高校基层党建工作形象。高校基层党建

品牌化建设目的是建设深受群众认可和社会赞誉的

党建亮点工程，这些亮点工程不仅能够树立高校基

层党建工作的社会形象，还能强化基层党建的公众

凝聚力。

( 二) 有利于强化高校党建的内在活力

创新是活力的源泉，也是保证高校基层党建时

代感的动力来源。“互联网+”背景下，高校基层党

建品牌化建设是指导党建工作创新发展的风向标，

它能给予党建工作全新的活力［7］。首先，品牌化建

设有利于整合 “互联网+”背景下的高校基层党建

工作资源。高校基层党建涉及到教学、科研和管理

的众多环节，随着社会对高校服务要求的提升，高

校需要进一步强化与社会的互动，尤其是要争取更

多的社会参与。党建品牌化建设能够使高校基层党

建的目标更为明晰，从而盘活各类社会资源，促进

党建工作品牌效应的形成与扩大。从这个角度来讲，

高校基层党建品牌化建设具备强大的资源聚集能力;

其次，品牌化建设有利于推动高校基层党建工作的

创新发展。高校党建品牌化建设的过程实际也是促

进党建工作不断创新的过程。品牌化建设过程需要

高校不断解放思想，投入更多精力去解决制约党建

发展的矛盾问题，从创新中生出更多有益做法，从

而进一步推动高校基层党建工作。

四、“互联网+”背景下高校基层党建品牌化建

设存在的问题

基层党建一直是高校各级党组织高度重视的思

想政治工作，在 “互联网+”背景下，高校基层党

建工作也维持了良好的发展势头。当前受包括新媒

体技术在内的现代信息技术的影响，大学生群体作

为高校基层党建工作的主体对象，在思想和行为上

都有了新特点，这也向高校基层党建的品牌化建设

提出了更高要求。

( 一) 品牌建设意识欠缺

首先，很多高校没有建立起互联网思维，缺乏
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互联网与基层党建品牌化建设相融合的基本意识，

基层党建还停留在常规工作上。从事基层党建工作

的人员认为基础工作比党建创新更重要，没有将党

建品牌化建设放在一个合理的位置。从现状来看，

高校基层党建的特色化、系列化问题亟待解决; 其

次，不少高校虽然有将基层党建品牌化建设的初步

设想，但缺乏合理定位和顶层设计，在品牌建设过

程中存在盲目跟风和不重实质重噱头的问题，导致

高校基层党建品牌化建设难以长期有效进行。

( 二) 品牌推广度不高

从品牌传播的角度来看，“互联网+”为高校基

层党建品牌化建设提供了更有利的条件，但也提出

了更高要求、带来了更多挑战。很多从事高校基层

党建工作的教育工作者依然依赖内部交流、学术论

文、学术会议的形成来宣传推广基层党建方面的成

功经验和优秀做法，传播推广方式的局限大大降低

了品牌效用。高校基层党建品牌的传播多见于校内

的海报、广播、网站等，新媒体的运用严重不足。

此外，高校对于受众的品牌推广作用也不够重视。

基层党建的受众对象多样，包括教工、学生党员、

入党积极分子等各类不同人群，在品牌项目设计时

应当充分考虑不同人群的需求，继而展开有针对性

的分类推广。

( 三) 品牌创新有待提升

“品牌就是特色，品牌就是创新”［8］。对于高校

而言，特色就是高校党建工作品牌的具体呈现方式，

因而党建工作品牌应结合学校党建工作特色来开

展［9］。从现实情况来看，不少高校的基层党建品牌

存在操作上的瑕疵，少数品牌项目在设计之初不够

贴近 “主航道”，品牌建设效果可想而知。有的高

校基层党建一味模仿，没有特色和创新，有的高校

对党建品牌建设不重视，没有深入开展和有效贯彻

落实。

五、“互联网+”背景下高校基层党建品牌化建

设策略

( 一) 提高党建品牌建设意识，以品牌理念助

推党建发展

高校基层党建品牌建设意识欠缺的根本原因在

于没有转变思想，没有及时更新品牌建设理念。高

校要从思想上真正重视党建品牌的建设与培育。尤

其是工作在一线的基层党组织，应及时转变思想观

念，认清在 “互联网+”背景下强化网络建设对党

建品牌的形成与发展具有重要意义。网络环境虽然

具有虚拟的特点，但它对真实世界的冲击、对包括

大学生在内的广大青少年的影响力是巨大的。基层

党组织应奋斗在党建品牌建设的第一线，积极发挥

自身的主观能动性，在做好常规党建工作的同时积

极探寻基层党建品牌化建设的新思路、新方法。理

论指导是高校基层党建品牌形成和发展的根基，只

有建立在先进、科学的理论上，才能保证高校基层

党建实践工作的正常开展。高校要充分认识到越是

在“互联网+”的背景下，理论建设对党建品牌的

形成越是重要。高校应有意识地展开理论创新，在

维持理论先进性的同时保证理论对互联网的适应性，

为基层党建品牌的创设提供有力的理论指导。

( 二) 加强党建宣传和互联网融合，增强党建

品牌的传播力量

基层党建品牌的建立离不开有效传播，是否得

到有效的传播决定了品牌建立的成败，而品牌传播

力的大小则直接影响到品牌效应［10］。传播力是党建

品牌建设的宣传保障，高校应建立起品牌运营意识，

借助发达的现代信息技术和新媒体技术进一步挖掘

基层党建品牌传播的广度和深度。首先，从设计理

念的高度确立基层党建品牌的创新方向。党建品牌

的创建应着眼基层党建工作的实际需求，以紧贴客

观需求为前提，探索品牌创设的规律及适用方法。

将互联网技术应用于基层党建不仅是这个信息化时

代的客观要求，也深刻体现了高校基层党建工作的

时代感与现代性。对此，高校要清楚地认识到互联

网在基层党建中的关键作用，将互联网思维及相关

技术有机融入到党建品牌的创设中，在积累建设经

验的同时逐步建立起行之有效的基层党建品牌建设

模式，力求将互联网发展成为高校党建品牌建设的

利器; 其次，依托互联网思维和互联网技术积极开

展基层党建宣传活动。任何品牌的建设都离不开宣

传推广，高校在建设基层党建品牌时应直面品牌的
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宣传推介问题，主动出击，打好总体战和组合拳。

在细致总结基层党建工作特色和成功经验的同时，

充分发挥各类网络传播媒介的宣传功能。在注重使

用基层党建网站、微信平台等媒介的同时进一步强

化基层党建交流，并继续沿用优质的传统宣传方式，

形成联动运转的党建品牌宣传系统，从根本上增强

基层党建品牌的传播力。

( 三) 创新高校基层党务管理方式，提高基层

党建品牌影响力

影响力是品牌的生命线，高校基层党建品牌的

影响力反映的是其它高校及校内师生对品牌的认可

程度。影响力突出的党建品牌，其理念和行为准则

更能够被校内外党员群众所接受。高校可借助互联

网思维及相关技术推动党务管理创新，从而达到提

升基层党建品牌影响力的目的。首先，要积极开发

网络党务管理系统。党务工作的信息化程度越高，

互联网思维和信息技术在其中的应用就越深入，借

助互联网实现品牌影响力扩张的可能性就越大。高

校可设立党务网络管理专栏，在党费管理、考核评

价、组织生活等多个方面对基层党务进行信息化管

理，并在这一过程中围绕思想建设、组织建设、作

风建设等方面形成品牌建设的数据库，在促进品牌

规范化管理的同时提升党建工作的科学化水平; 其

次，要创新网络监督管理方式，制定符合高校实际

的“互联网+”党建监督管理模式。加强党建网络

信息员培训，规范处理师生意见建议，建立起明晰

的信息管理流程，保证高校基层党建品牌的建设过

程高效、透明。

( 四) 创设良好的党建品牌化环境，进一步完

善阵地建设工作

首先，依托高校天然环境资源优势，充分发挥

校园网络的作用。对信息技术的熟练运用是高校将

互联网思维、互联网技术与基层建党品牌化建设有

机结合的前提。高校基层党组织要结合自身实际，

在强化网络安全意识的同时不断提升自身的技术实

践能力。要充分利用网络信息技术，有意识将相关

技术投入到基层党建品牌建设的过程中。从党建工

作的实际内容出发，不断完善校园网络系统和相关

软件，建设校园网络党建专区，强化对网络专区的

监督管理力度，保证党建品牌的创建能够与互联网

思维、互联网技术充分融合，达到营造良好高校党

建工作环境的目的; 其次，注重高校校园舆情梳理

引导，构建健康向上的网络环境。大学生群体涉世

未深，缺乏对人生和世界的全面认识，容易受到舆

论的影响。基层党组织要从大学生的群体特质出发，

将发达的信息技术和优秀的传统党建经验结合起来，

不断强化对大学生的舆情引导。借助互联网信息传

播迅速、沟通效率突出的特点，将有利于学生正能

量培育和高校基层党建工作开展的信息传播到校园

网，在高校内部构建健康向上的网络环境; 再次，

强化学生的网络行为管理，提升大学生的自我约束

力。网络世界不同于现实，网络消极言论容易造成

大范围的负面影响。传统速度快、管理难度高是不

良网络言论的突出特点。对此，高校应充分利用技

术手段，积极发挥网络监测技术，主动出击清除校

园网中的不良言论和虚假信息，为学生群体营造健

康的校园网络环境，同时充分发挥法律、制度的约

束作用，在学生群体中广泛开展普法教育和法律知

识宣传，从而达到提升大学生的自我约束能力、净

化校园网络环境的目的; 最后，加大校园网络建设

力度，完善基层党建的组织体系。在建设良好的校

园网络之前，应当先完善党基层组织体系。基层党

组织是党建品牌建设的中坚力量，完善党组织体系

有利于党建工作的开展。基层党组织领导要明确自

身责任，积极制定党建工作统筹计划，有意识地提

升组织成员的能力，引导党员坚守岗位责任，以强

化基层党组织整体实力的方式保证党建品牌的成功

创建和健康发展。

六、结语

在互联网思维广泛运用的今天，加强高校基层

党建品牌化建设意义非凡。党建品牌建设不仅能强

化高校基层党组织影响力，更能在复杂的社会现实

中帮助党组织抢占话语权，这对于高校和广大学生

来说都是极为有益的。虽然在品牌化建设过程中高

校基层党组织难免会遭遇各类现实问题，但只要坚

定品牌创建的信心，积极行动，就能通过优化品牌
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化环境、转变建设思想等一系列措施不断拓展品牌

化建设的发展之路、增强高校基层党建工作的时

代感。
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Ｒesearch on the Brand construction of Party Building
at the Primary Level in Universities under

the Background of Internet Plus

CHEN Xian

( Overseas Education college，Fujian Business University，Fuzhou 350012，China)

Abstract: Under the background of "Internet Plus"，the brand construction of Party building at the primary level in
Universities is objective demands of improving the scientific level of Party building at the primary level in
universities，promoting the scientific development of universities and strengthening the internal vitality of Party
building． Currently，the main problems of Party building at the primary level in universities are lack of awareness of
brand building，low degree of brand promotion and lack of innovation awareness． To solve these problems，we should
promote the integration of Party building publicity and the internet，actively transform the concept of Party building at
the primary level in universities，strengthen the construction of campus network under the Party building，improve the
work of position construction and build a professional party building team under the background of "Internet Plus" so
as to constantly enhance the brand influence of Party building at the primary level．
Key words: Internet Plus; universities; Party building at the primary level; brand construction
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